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Werbung flr Arzneimittel
Rechtliche Grundlagen und praktische Umsetzung

Die rechtlichen Rahmenbedingungen
IrrefUhrende und vergleichende Werbung
Problemkreis Internet

Vergleichende Werbung

. Aktuelle Rechtsprechung und ausgewahlte Probleme des Heilmittelwerbe-
und Wettbewerbsrecht
Durchsetzung und Rechtsschutz



WIDI-FACHSEMINAR

Ziele der Veranstaltung

Die Werbung fur Arzneimittel in den Fachkrei-
sen und in der Offentlichkeit ist ein wesent-
licher Informationstréager, der es dem phar-
mazeutischen Unternehmer ermoglicht, sein
Arzneimittel beim Verordner bzw. Verwender
bekanntzumachen. Wegen des Fortwirkens
von einschneidenden Kostendampfungsmai-
nahmen und wegen des steigenden Wett-
bewerbs wachst die Bedeutung der Arznei-
mittelwerbung weiterhin. Daruber hinaus war
und ist das Wettbewerbsrecht vielfaltigen An-
derungen unterworfen.

FUr pharmazeutische Unternehmer ist es in
einer solchen Wettbewerbs- und Marktsitua-
tion unerlasslich, die Grenzen und Moglich-
keiten der Arzneimittelwerbung zu kennen.
Ziel der Veranstaltung ist es daher, den Teil-
nehmern nicht nur die Grundziige, sondern
auch interessante Detailaspekte des Heilmit-
telwerbe- und des Wettbewerbsrechts darzu-
legen. Zuletzt wurde das Heilmittelwerbege-
setz (HWG) in § 7 durch das Dritte Gesetz zur
Anderung arzneimittelrechtlicher und anderer
Vorschriften gedndert. Als Beispiel ist hier die
Werbung im Internet zu nennen. Ein Schwer-
punkt der Veranstaltung liegt auch darin, in
einem Workshop ausgewdhlte und aktuelle
Probleme praxisorientiert mit den Referenten
zu diskutieren. Dazu ist die aktive Beteiligung
der Teilnehmer notwendig.

Zielgruppe des Seminars

Wegen der grundsatzlichen Bedeutung des
Seminars richtet sich die Veranstaltung an die
Geschaéftsleitungen und leitenden Mitarbeiter
der gesamten Arzneimittelindustrie. AuBer-
dem sollen neben den Informationsbeauf-
tragten die Mitarbeiter der pharmazeutischen
Industrie aus den Bereichen Recht, Marketing,
Vertrieb und auch Medizin und Wissenschaft
angesprochen werden.

WiDi-Fachseminar

Erfolgskontrolle mit Zertifikat

Die Arzneimittel- und Wirkstoffherstel-
lungsverordnung verlangt, dass der Erfolg
von SchulungsmaBnahmen zu Uberprifen
ist. Hierzu hat Pharma Deutschland das
E-Learning-Tool WiDiLearning entwickelt.

Nach dem Seminar haben die Teilnehmer die
Moglichkeit, den entsprechend den Themen
des Seminartages zusammengestellten Multi-
ple-Choice-Test zu absolvieren. Nach erfolg-
reichem Abschluss kann mit dem Zertifikat
eine Erfolgskontrolle direkt dokumentiert
werden.

Alle Teilnehmer erhalten im Nachgang zum
Seminar eine E-Mail mit einem Link zur frei-
willigen und kostenlosen Teilnahme am Wis-
senstest.



WiDi-Fachseminar

Programm 9. April 2025

9:30 Uhr

9:35 Uhr

10:30 Uhr

11:15 Uhr
11:30 Uhr

12:15Uhr

12:45 Uhr
13:30 Uhr

14:00 Uhr

14:45 Uhr
15:00 Uhr

16:00 Uhr

BegriiBung und Eréffnung
RAiIn Lena Mullen

Einfiihrung in die Anwendungsbereiche des HWG und UWG
«  Produktbezogene Anwendungsbereiche

Absatz- und Image-/Themenwerbung

Redaktionelle Berichterstattung oder Schleichwerbung?

Sonstige Schranken der Arzneimittelwerbung - Kodices
RAin Susanna Dienemann

Irreflihrende Werbung

Irrefihrung nach § 3 HWG und § 5 UWG
Werbung ohne Zulassung nach § 3a HWG
RAin Lena Millen

Pause

Besonderheiten der Publikumswerbung nach 8§ 10, 11 und 12 HWG

Verbote fur bestimmte Werbemethoden gem. § 11 HWG
Krankheitenkatalog nach § 12 HWG
Publikumswerbeverbot fur verschreibungspflichtige Arzneimittel
«  Werbeverbot fur Psychopharmaka und Schlafmittel
RA Christian Karle

Pflichtangabenregelung nach § 4 HWG

. Pflichtangaben bei der Fachwerbung

- Pflichtangaben bei der Publikumswerbung
« Unterschiede Print-/ TV-/ Horfunk-Werbung
RAin Lena Miillen

Mittagspause

Vergleichende Werbung und Problemkreis Werbung im Internet

Vergleichende Werbung nach § 6 UWG und 8 11 Abs. 2 HWG
Unterhalten eigener Facebook-Seiten, Blogs, Tweets usw.

«  Verantwortlichkeit fir Kommentare Dritter

«  Google AdWords-Anzeigen

RA Christian Karle

Grenzen von Zuwendungen und Zusammenarbeit mit Fachkreisen
Zuwendungen nach § 7 HWG
Aktuelle Rechtsprechung
Auswirkungen der 88 299a und 299b StGB

RAin Susanna Dienemann

Pause
Wettbewerbsverfahren

Abmahnung

Einstweilige Verfugung

Hauptsacheverfahren
RA Christian Karle

Ende der Veranstaltung

Moderation: Lena Millen, Pharma Deutschland eV.



WiDi-Fachseminar

Organisatorisches

©

Teilnahmegebiihr

Die Teilnahmegebuhr fur Verbandsmitglieder betragt 580 Euro zzgl. Mehrwertsteuer
pro Person, fur Nichtverbandsmitglieder betragt die Teilnahmegeblthr 910 Euro zzgl.
Mehrwertsteuer pro Person. Die Gebuhr schlieBt die Dokumentation und die Erfolgs-
kontrolle mit Zertifikat ein.

Der WiDi behilt sich vor, Anderungen am Inhalt des Programms sowie Ersatz der an-
gekundigten Referenten vorzunehmen, wenn der Gesamtcharakter der Veranstaltung
gewahrt bleibt.

Stornierungen kénnen nur schriftlich bis 3 Tage vor Seminarbeginn kostenfrei erfolgen,
bei spateren Abmeldungen wird die gesamte Teilnahmegebuhr fallig.

Ansprechpartner

Ap. Melanie Broicher, Leitung WiDi
Stefanie Abresch

E-Mail: widi@pharmadeutschland.de
T 0228 957 45-0

Anmeldung

https://www.pharmadeutschland.de/widi-services/fachseminare/

Online-Seminar

Das Seminar wird via Microsoft Teams durchgeflhrt. Ihre personlichen Einwahldaten
erhalten Sie zeitnah vor dem Seminar.
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